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Операция «Живешь только дважды»

Измени сознание 2017
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MD Евгений Попов

Custom business

100% WPP

MD Руслан Тагиев

Media business (Mediascope + AdFact)

20% WPP + 80% ВЦИОМ-Медиа

Q3 2016
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Телеизмерения (TV Index и др.)

Web Index

NRS

Radio Index

TGI (продажи агентствам)

Media Intelligence

Custom media

Заказные проекты

TGI (продакшн, продажи рекламодателям)

Поля Mediascope

Измени сознание 2017

Джентельменский набор

Вся команда, занимавшаяся медиа 

проектами, осталась в Mediascope



Не тайная, не служба и не Её Величества

► АО «Медиаскоп» - не госкомпания

▷ Мы не получаем дотации из бюджета

▷ Мы – коммерческая компания, которая зарабатывает сама

▷ Мы – компания с участием государственного капитала через три юридических 

лица

Измени сознание 2017
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ВЦИОМ-Медиа≠ ≠



Резидентура

► Компанией Mediascope в оперативном режиме управляют генеральный директор 

Руслан Тагиев и топ-менеджеры, состав которых не изменился

► Все стратегические решения принимает Совет директоров

Измени сознание 2017
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001

Анжело

Кодиньони

Председатель 

Совета 

директоров

002

Алексей 

Малинин

Генеральный 

директор 

ВЦИОМ-Медиа

004

Наталья 

Яковлева 

Независимый 

директор 

003

Лада 

Кудрова

Представитель 

WPP

Руслан 

Тагиев

CEO 

Mediascope
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ИЗ РОССИИ

С ЛЮБОВЬЮ

002
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млрд руб % y-o-y

ТВ 151 42 +10%

Радио 15 4 +6%

Пресса 20 5 -16%

Out of Home 38 11 +6%

Интернет 136 38 +21%

42%

4%
5%

11%

38%

Измени сознание 2017

Источник: АКАР 2017

Рекламный рынок России
Объемы 2016, прирост к 2015

360
млрд руб
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11

8

8

8

7
76

5
4

3

32

IN-STREAM
ВИДЕО

Красота и здоровье

Кондитерские изделия

Интернет-услуги

Лекарства и БАДы

Торговые услуги

Продукты питания

Безалкогольные напитки

Массовые мероприятия

Транспорт

Услуги финансовые

Другое

20

10

8

8
65

4
4

4

4

27

ТЕЛЕ
ВИДЕНИЕ

Лекарства и БАДы

Красота и здоровье

Торговые услуги

Продукты питания

Безалкогольные напитки

Кондитерские изделия

Финансовые услуги

Услуги связи

Бытовая химия

Транспорт

Другое

Измени сознание 2017

Источник: Mediascope. In-stream: Россия, показы, все сайты, desktop, Апрель-Декабрь 2016, 12-64 лет.
TV Index Россия 100k+, Апрель-Декабрь 2016, коммерческая реклама, национальное размещение, GRP 30'' по баинговым аудиториям телеканалов 

Доли товарных категорий в видеорекламе
Апрель-декабрь 2016

% %
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Измени сознание 2017

Видеореклама, топ-10 рекламодателей в Q1 2017

Источник: Mediascope. In-stream: Россия, показы, все сайты, desktop, Январь-Март 2017, 12-64 лет.
TV Index Россия 100k+, Январь-Март 2017, коммерческая реклама, национальное размещение, GRP 30'' по баинговым аудиториям телеканалов 

IN-STREAM ВИДЕО ТЕЛЕВИДЕНИЕ

1 MARS-RUSSIA 1 ОТИСИФАРМ

2 PROCTER & GAMBLE 2 RECKITT BENCKISER

3 PEPSI CO 3 PROCTER & GAMBLE

4 UNILEVER 4 PEPSI CO

5 RECKITT BENCKISER 5 UNILEVER

6 L'OREAL 6 NESTLE

7 MON’DOLEZ INTERNATIONAL 7 GSK CONSUMER HEALTHCARE

8 ОТИСИФАРМ 8 L'OREAL

9 WALT DISNEY 9 MARS-RUSSIA

10 GSK CONSUMER HEALTHCARE 10 JOHNSON & JOHNSON
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УМРИ, НО 

НЕ СЕЙЧАС
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Проект Big TV Rating - комбинация технологий

Просмотр ТВ-контента на десктопах

Измени сознание 2017

ИНТЕРНЕТ-ПАНЕЛЬ

12 500 человек

Теги по технологии 

Heartbeat

ТВ-ПАНЕЛЬ

13 500 человек

Audio Matching

VIRTUALMETER-

ПАНЕЛЬ

2 500 человек

Теги Heartbeat 

+ Audio Matching

КАНАЛ
встраивает счетчик Heartbeat 

в контент и передает информацию 

о нем перед размещением на 

сайте
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За сентябрь - ноябрь 2016 контент 

тегировали 11 каналов

Они могли тегировать не весь свой 

контент

Глубина просмотра контента –

28 дней с даты выхода на ТВ

Расчеты по программам сделаны 

без учета рекламных блоков

Прямой эфир 

в интернете

Отложенное 

смотрение 

(VOD)

Домашний - 1

Матч ТВ 1 1

НТВ 1 1

Рен 1 0

Россия 1 0 1

Россия 24 0 1

Россия К 0 1

СТС - 1

СТС Love - 1

ТНТ - 1

Че - 1

Измени сознание 2017

Big TV Rating: как это посчитано
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21

15

10
8

Все 12-64 12-17 18-34 35-54 55-64

Big TV Rating, Россия 100k+, сентябрь-ноябрь 2016, 5:00 – 29:00, 1-мин охват тегированного ТВ-контента за месяц (%) на 11 каналах 14

Россия 100k+, осень 2016, 11 каналов, в % от населения указанного возраста

Охват тегированного ТВ контента на десктопе за месяц

Измени сознание 2017
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Измени сознание 2017

Big TV Rating, Россия 100+, 12-64, сентябрь-ноябрь 2016, 5:00 – 29:00, ТВ: 1-минутный суточный охват Тотал ТВ. Десктоп: 1-мин охват тегированного ТВ-
контента за сутки (%) на 11 каналах

Охват тегированного ТВ-контента на десктопе за сутки
Россия 100k+, осень 2016, 11 каналов, в % от населения 12-64 лет 

ТВ на ТВ

1,4%

70%

ТВ на ТВ

ТВ на десктопе
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МАРТИНИ 

С ВОДКОЙ

004



Cross Media Campaign

Измени сознание 2017

17

Post-Campaign ТВ

Post-Campaign Веб

ОБЩИЙ ОХВАТ
Сколько людей увидели рекламу 

на ТВ и в Интернете

ЭКCЛЮЗИВНЫЙ ВКЛАД ТВ
Сколько людей увидели рекламу 

только на ТВ (нац. и / или тем.)

ЭКCЛЮЗИВНЫЙ ВКЛАД 

ИНТЕРНЕТА
Сколько людей увидели рекламу 

только в Интернете

ОХВАТ N+
Как распределяется охват по 

разным уровням частоты контакта

Zodiac

Интеграция

Post-Campaign

ТВ (нац) + 

ТВ (тем) + 

Веб
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Период: март-апрель 2017

Категория: энергетические напитки

Целевая группа: 18-35 лет

Показатель: % охвата в целевой группе

89,9

81,7

24,2

24,8

Total Reach

ТВ (национальное)

ТВ (тематическое)

Веб

Измени сознание 2017

Охват рекламной кампании (реальный пример)

Источник: Mediascope
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4,3 3,5

52,1

1,3

16,7

16,8

5,3 2,71,4

49,2

1,4

19,6

19,2

6,5 Экслюзивный Веб

Экслюзивное ТВ (тем)

Экслюзивное ТВ (нац)

ТВ (тем) + Веб

ТВ (нац) + Веб

ТВ (нац) + ТВ (тем)

ТВ (нац) + ТВ (тем) + Веб

Измени сознание 2017

Вклад медиа в охват кампании (реальный пример)

Источник: Mediascope

% %

Total

Reach 1+

18,9 

млн.ч.

Total

Reach 3+

15,5 

млн.ч.

Эксклюзивный Веб = 4,3% Эксклюзивный Веб = 2,7%
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ЗАВТРА НЕ 

УМРЕТ 

НИКОГДА
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Проект WEB-Index компании Mediascope

Как устроено измерение интернета

Измени сознание 2017

Мобильная панель

Измерение всех сайтов и приложений

Россия 700k+ / 12-64 года / 3 700 человек

Десктопная панель

Измерение аудитории всех сайтов (вкл. URL)

Вся Россия 0+ / 12-64 года / 50 000 человек

Мониторинг рекламы

Установочное исследование

Телефонный опрос (вкл. моб. номера)

Вся Россия 0+ / 12+ лет / 57 000 интервью в год



Измени сознание 2017

НАПРАВЛЕНИЕ WEB INDEX

Доступные данные

Desktop Вся Россия

Mobile И приложения, и сайты

Города 700k+

Кросс Desktop & Mobile 

Города 700k+

At your service

Аудитория сайтов и приложений



Измени сознание 2017

НАПРАВЛЕНИЕ WEB INDEX

Доступные данные

Аудитория Люди, а не уники счетчика

Desktop

Россия 100k+

Соц/дем

профиль

Desktop

Россия 100k+

Совокупная 

аудитория

TV + Desktop

Россия 100k+

Кампании в 

Mobile App

Охват и соц/дем профиль

Россия 100k+

Тестовые данные

At your service

Post-campaign / Аудитория рекламных кампаний



Измени сознание 2017

Видео
НАПРАВЛЕНИЕ WEB INDEX

Доступные данные

Аудитория 

видео 

плееров

Только со счетчиком

Mediascope

Desktop

Россия 100k+

Мониторинг 

видео 

рекламы

Факт выхода с точностью 

до дня

Список крупнейших 

рекламодателей

In-stream и out-stream 

video

Desktop

At your service
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82 
млн человек

87 
млн человек

820 
млн уников

1 216 
млн уников

0

200

400

600

800

1000

1200

1400

∼14 уникальных 

посетителей, в том числе

∼6 на десктопные

устройства

приходятся в месяц на 

1 человека

Измени сознание 2017

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Окт'16-Мар'17, прирост Окт’16-Мар’17 к Окт’15-Мар‘16. Все 12+ лет, Monthly reach, все устройства. данные счётчика 
Mediascope, без ограничения на возраст

Россия

Фейс-контроль

млн



Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Окт'16-Мар'17,, Monthly reach, все устройства 26

Россия 0+, 12+

Аудитория Интернета

Измени сознание 2017

Все устройства Только мобайлМобайл

87 млн. чел.

71% от населения

66 млн. чел.

54% от населения

20 млн. чел.

16% от населения



Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Окт'16-Мар'17, прирост Окт’16-Мар’17 к Окт’15-Мар‘16. Все 12+ лет, Monthly reach на указанных устройствах
27

Россия 0+, 12+, Monthly reach

Мобайл догнал десктоп по числу пользователей 

Измени сознание 2017

54% 51%

71%



Апр '15-
Сен '15

Май '15-
Окт '15

Июн '15-
Ноя '15

Июл '15-
Дек '15

Авг '15-
Янв '16

Сен '15-
Фев '16

Окт '15-
Мар '16

Ноя '15-
Апр '16

Дек '15-
Май '16

Янв '16-
Июн '16

Фев '16-
Июл '16

Мар '16-
Авг '16

Апр '16-
Сен '16

Май '16-
Окт '16

Июн '16-
Ноя '16

Июл '16-
Дек '16

Авг '16-
Янв '17

Сен '16-
Фев '17

Окт '16-
Мар '17

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Окт'16-Мар'17, прирост Окт’16-Мар’17 к Окт’15-Мар‘16. Все 12+ лет, Monthly reach, все устройства 28

Россия 0+, 12+

Рост сохраняется только за счет мобильной аудитории

Измени сознание 2017

-17%

+24%

+4%

24%

23%

53%

Доля За год

Только мобайл

Только десктоп

И мобайл, и десктоп



TV-Index, WEB-Index, Москва и С.-Петербург, февраль 2017, среднесуточное время потребления медиа среди населения указанного возраста. Интернет: Desktop+ Total Mobile Данные по мобильному интернету без учета 
времени, проведенного в «оффлайновых» тематических группах. Москва в TV-Index = Большая Москва. Размер ГС, включая Большую Москву, около 15 млн.чел. 29

Мск+СПб, среднесуточное время просмотра/использования (минуты), в населении указанного возраста

Затраты времени на ТВ и на интернет в столицах

Измени сознание 2017

123

12-64

156

12-24

137

25-34

108

35-64

Телевидение

Интернет

242 115 166 307



64 71 63 62

48

73
61
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13

10

0

20

40

60

80

100

120

140

160

12-64 12-24 25-34 35-64

mobile web

mobile app

desktop

WEB-Index, Москва и С.-Петербург, февраль 2017, среднесуточное время потребления среди населения указанного возраста. Данные по мобильному интернету без учета времени, проведенного в «оффлайновых» 
тематических группах.
все) 30

Мск+СПб, среднесуточное время использования (минуты), в населении указанного возраста

Затраты времени на интернет в столицах

Измени сознание 2017

123 мин 156 мин 137 мин 108 мин



Поиск Google

Google Maps

Gmail

YouTube

Hangouts

Google TalkBack

Синтезатор речи Google

Google+

Google Просмотр улиц

Google Диск

ВКонтакте

WhatsApp

Viber

Голосовой поиск

Skype

Источник: WEB-Index, Россия 700k+, Февраль 2017, 12-64 лет, Monthly Reach, млн.чел., учтены устройства на базе Android 31

Россия 700k+, 12-64, Февраль 2017, Monthly Reach

Крупнейшие установленные приложения

Измени сознание 2017



% использования

58

35

27

55

5

0,3

1

17

1

29

77

71

65

1

29

Поиск Google

Google Maps

Gmail

YouTube

Hangouts

Google TalkBack

Синтезатор речи Google

Google+

Google Просмотр улиц

Google Диск

ВКонтакте

WhatsApp

Viber

Голосовой поиск

Skype

Установлено, используют Установлено, но не используют

Источник: WEB-Index, Россия 700k+, Февраль 2017, 12-64 лет, Monthly Reach, млн.чел., учтены устройства на базе Android 32

Россия 700k+, 12-64, Февраль 2017, Monthly Reach

Крупнейшие установленные приложения

Измени сознание 2017
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Измени сознание 2017

Аудитория сайтов и приложений
НАПРАВЛЕНИЕ WEB INDEX

Доступные данные В планах с Q3 2017

Desktop Вся Россия

Mobile И приложения, и сайты

Города 700k+

Кросс Desktop & Mobile 

Города 700k+

Mobile Города 100k+

Кросс Города 100k+
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Измени сознание 2017

Post-campaign / Аудитория рекламных кампаний
НАПРАВЛЕНИЕ WEB INDEX

Доступные данные Планы 2017-2018

Аудитория Люди, а не уники счетчика

Desktop

Россия 100k+

Соц/дем

профиль

Desktop

Россия 100k+

Совокупная 

аудитория

TV + Desktop

Россия 100k+

Кампании в 

Mobile App

Охват и соц/дем профиль

Россия 100k+

Тестовые данные

Кампании в 

Mobile App

Охват и соц/дем профиль

Россия 100k+

Коммерческая поставка

Кампании в 

Mobile Web

Охват и соц/дем профиль

Россия 100k+

Совокупная 

аудитория 

кампаний

Весь интернет = Desktop + 

Mobile App + Mobile Web

TV + Весь интернет 

Россия 100k+
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Измени сознание 2017

Видео
НАПРАВЛЕНИЕ WEB INDEX

Доступные данные Планы 2017-2018

Аудитория 

видео 

плееров

Только со счетчиком

Mediascope

Desktop

Россия 100k+

Мониторинг 

видео 

рекламы

Факт выхода с точностью 

до дня

Список крупнейших 

рекламодателей

In-stream и out-stream 

video

Desktop

Аудитория 

видео 

плееров

Все плееры, а не только 

тегированные

Вся Россия

Мониторинг 

видео 

рекламы

Аудиторные данные по 

in-stream видеорекламе



ИЗ РОССИИ С 

ЛЮБОВЬЮ

WWW.MEDIASCOPE.NET

МИХАИЛ РАЙБМАН

TO BE 

CONTINUED

http://mediascope.net/

